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otJA UMA EMPREGA
A% PARTICIPANTE
21 2 a

bt e R 1"  Pelo4°ano, o Futurecomrecebe
e R I 33 b " 0ABINC SUMMIT, o maior Hub de
L. | . lOTjarealizado em um evento
de tecnologia no Brasil.

1) .l‘\"‘

O espaco totalmente dedicado para
tecnologias de loT (localizado na rua
H17) foi pensado para promover
contatos, facilitar solugdes e
fortalecer didlogos, colocando a sua
empresa no centro dos debates de
lOT.



PORQUE DURANIE
0 FUTUREGOM ?

O evento mais importante do
setor na America Latina

Em sua 302 edicao, a feira espera
reunir cerca de 300 marcas
expositoras e mais de 30 mil
profissionais qualificados do
setor, em seus mais de 25 mil m?2
de area de exposicao.




VANTAGENS DE ESTAR
GOM A ABING NA FEIRR

"% Expor solugdes e produtos para

.““% Maior alcance de divulgagdo da sua marca;

profissionais qualificados.

site ABINC e Linkedin.

"% Atualizacdo sobre as novidades do

mercado.

% Visitag@o qualificada de profissionais do

setor.

% Networking e fortalecimento do seu

negocio.

% Captagéo de leads no evento.

“% Possibilidade de realizagé@o de pesquisas

de satisfacdo.

% Ampliar conexées corporativas e

comerciais.

_# Participag@o em feiras abre canais com

oS mais diversos stakeholders,
garantindo uma rede de relacionamento
mMais abrangente para sua equipe.



0 HUB DE 10T ABING

Ambientes tematicos e todas as
novidades do ecossistema:

a ..... SAUDE

% SMARTCITIES

..... » CONECTIVIDADE
2 UTILITIES




96M* COM
AMBIENTES
TEMATICOS

ABINC
FUTURECOM 2025






ASSOCIACAD BRASILEIRA
OF INTERNET DAS COISAS

ABINC
FUTURECOM 2025




Pizo tabladao
altura 10cm
vestimento jaspe

12,00m

8,00m

LN X X

2 Salas de Reunido
Area de Café
Stand Amplo

A cada lado de um
triangulo, uma
empresa diferente

Sdo 12 espacos
para empresas
expositoras
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PODGASI
ABING

Empresas expositoras no Hub
terdo direito a gravacdo de 30
min.

O podcast serd gravado em um dos
dias da feira no Hub de IoT e veiculado
nos canais e newsletters da ABINC.

Luiz Eduardo

Diretor comercial da HartBR




COTA PARA EMPRESAS
EXPOSITORAS

A ORDEM DE ESCOLHA SERA ATRAVES DA DATA E HORARIO DE RECEBIMENTO DO
E-MAIL DE SOLICITAGAO DO LOCAL ESCOLHIDO, COM RESERVA DE ATE 5 DIAS UTEIS.

v 1toten (dimensdes: 1,00m x 0,50m x 2,10m) obs. altura da mesa 1,10m.
v Exposi¢éo do logo no totem ( drea total da testeira: 1.00m x 0,40cm).
v Monitor 42" para projecdo da marca, apresentacoes e videos.

v' Coletor de dados exclusivo da ABINC para captacdo de leads.

v Uso das Recepcionistas da Arena (n&o exclusivas).

v 10 crachds de Expositor

v 10 ingressos cortesia "Visitante" para seus clientes - valor do ingresso: $ 500,00/cada.  «
v 2 ingressos cortesia "Congress” - valor do ingresso: $ 6.100,00/cada.
v" Insercdo de logo nos canais da ABINC: site, newsletters e redes sociais.

—
v' Kit de comunicacdo de redes sociais para o expositor divulgar o evento nos canais da
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suda empresada. F

CONECTIVIDADE

- ~
R$ 36,5 MIL R$ 45,5 MIL I S
ASSOCIADO NAO ASSOCIADO N o T T,
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ESPACO ARENA -

PALESTRAS

-
RS 1.000
Associado com stand

/
-
RS 2 MIL
N&o Associado
com stand Y,

7

-

RS 1,5 MIL
Associado sem stand
54
RS 3 MIL
N&o Associado
sem stand D

* Consultar disponibilidade da arena com a organizacao do Futurecom




MANUAL DU
ENPOSITOR

Expositores precisam conhecer a
regulamentacdo da Anatel para o uso correto
de produtos e equipamentos de
telecomunicacoes.

Central de Atendimento Al Trabalho: 158
(atendimento nacional)
Mais infomagcdes: http://portal.mte.gov.br
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MANUAL DO
EXPOSITOR

EXHIBITOR MANUAL

08-10, OUTUBRO, 2024
08-10, OCTOBER, 2024
SAO PAULO EXPO, SP, BRASIL
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GARANTA SUA PARTICIPACAO
RESERVE SUA COTA

Angélica Forli
angelica@abinc.org.lor
+55 11 99162-6076

FUTUREC::M
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